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RESUMO: Aborda-se, neste artigo, a forte participacdo da midia, através da (re)producdo dos discursos
veiculados pelos meios de comunicacdo de massa, na vida social e na sua configuracdo organizacional. A
importéncia de se observar a midia como elemento ativo nos processos socioculturais surge a partir da
compreensdo de que seus produtos discursivos provocam, no sujeito social, descentragdo dos sentimentos
de pertencimento, produzindo novas figuragdes em suas identidades tradicionais historicamente
convencionadas. Assim, este trabalho tem por objetivo a anélise das influéncias e dos reflexos da midia nos
processos e praticas sociais, buscando compreender as (re)configuracdes das identidades socioculturais.
Conforme as conjecturas elaboradas, os resultados parciais ja apontam a midia como um dos principais
elementos responsaveis pela amalgamacao ou descontinuidade da identidade sociocultural, sobretudo, nas
sociedades com maior acesso a tecnologia, nas quais as transformacdes, produzidas pela continua
modificacdo estrutural, tantas vezes, podem ser abreviadas em seu processo pela forte influéncia midiética,
que, ao possibilitar largo contato entre culturas distintas, contribui amplamente com um estreitamento de
fronteiras que “globaliza” o mundo proporcionalmente ao constante avanco tecnolégico. PALAVRAS-
CHAVE: Midia; Tecnologia; Identidade sociocultural.

ABSTRACT: This article approaches the strong participation of the media, through the (re) production of
discourses by the communication means, in the social life and in its organizational configuration. The
importance of observing media as active element of socio-cultural processes arises from the comprehension
that its discursive products cause, in the social subject, decentralization of the cultural identity, producing
new transformations in its traditional identities established throughout History. This work aims at
analyzing, the influence and the consequences of media in processes and social practices to understand the
configurations of socio-cultural identities. According to the conjectures compiled, partial results already
point the media as one of the main responsible elements for the changes and transformations of the socio-
cultural identity, especially with societies that can access technology easily. In these societies,
transformations produced by continuous structural modification, can be shortened in its process by the
strong influence of media which by allowing contact among different cultures fosters a closeness of borders
which “globalizes” the world in a way that is proportional to technological achievements
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1. Introducéo

A sociedade € formada por uma quantidade significativa de elementos. Desde 0s
componentes humanos, fundamentais para a sua estruturacdo, até os elementos
simbolicos, frutos principalmente da interacdo entre os individuos, podem ser
considerados como objetos de andlise social. O que se busca apreender com essa analise
é como ocorre a interacdo reciproca entre o individual e o coletivo, ou seja, conhecer a
esséncia da convivéncia em sociedade. A interacdo entre os individuos pode promover a
formulacdo de concepcdes, perspectivas e ideais cuja socializacdo, ao incidir sobre um
conjunto de sujeitos, em um mesmo espaco € em um determinado tempo, gerara a
construcdo e a vigéncia de uma dada ideologia — imagem e concepcdo da realidade,
costumes e cultura. Dessa forma, pode-se compreender a constituicdo de pensamentos
homogéneos que, se potencializados, alcangcam o estatuto de axioma.

Entende-se que escolas socioldgicas como o Funcionalismo e o Estruturalismo,
por um lado, e as sociologias interpretativas, por outro, chocam-se, conflitam-se, por
vezes, por perceberem e compreenderem a realidade social de formas distintas. Em geral,
as primeiras sdo consideradas como escolas que priorizam o conjunto social e percebem
0 sujeito como produto das relagdes em sociedade; as ultimas, por seu turno, priorizam o
sujeito em detrimento da coletividade.

Este artigo, por sua vez, intenta, como na Teoria da Estruturacéo, formulada por
Anthony Giddens (2003), uma nova abordagem sobre o tema, cuja metodologia esteja
voltada para a importancia das “praticas sociais ordenadas no espaco € no tempo”. Dessa
forma, ao eleger essa teoria, que faz uso de caracteristicas peculiares tanto da
Hermenéutica quanto do Funcionalismo e do Estruturalismo, visa-se a proporcionar um
novo olhar sobre o0 objeto em anélise.

Compreende-se, com base na Estruturacao, que as configuracdes sociais estdo em
constante mudanca. Esse movimento continuo da sociedade mantido pelas praticas sociais
- conscientes e inconscientes - resulta em novos modelos de organizacdo, pensamentos
coletivos e (re)configuracdes de identidades socioculturais. Assim, é possivel perceber
que as novas formas adotadas no meio social provém da interacdo simbdlica entre os
individuos. Evidencia-se, entdo, que a relacdo entre o singular (individuo) e a coletividade
— composta pelos pensamentos homogéneos constituidos pela soma de singularidades -
culminam em uma reciprocidade que modifica, com o passar do tempo, as estruturas
sociais vigentes.

Essa reciprocidade, individuo—sociedade, ou melhor, idealizagdes individuais—
concepcdes coletivas, pode ser um passo adequado para uma percepcao sociolégica sobre
as estruturas sociais e sobre, mais especificamente, por ser o tema desta pesquisa, o papel
da midia na (re)configuracdo das identidades.

Antes de mais nada, é preciso definir o que sdo estruturas sociais. E importante

destacar que, neste trabalho, adota-se o conceito de Giddens (2003) sobre a estrutura. De
acordo com ele, a estrutura social, “refere-se as propriedades de estruturacdo que
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permitem a “delimitacdo” de tempo-espaco em sistemas sociais, as propriedades que
possibilitam a existéncia de praticas sociais discernivelmente semelhantes por dimensdes

variaveis de tempo e de espago”. 2

Adota-se, o referencial da Teoria da Estruturacéo para identificar as dimensdes
sintagmaticas entre a midia e a dindmica das estruturas sociais, buscando, analisar 0s
processos de (re)configuracdes das identidades socioculturais.

Ao considerar as transformacfes nas relagdes sociais ao longo dos anos,
compreende-se que diferentes acontecimentos em conjunto podem acelerar ou retardar
uma mudanca no espaco social. A midia pode, por exemplo, insurgir como portadora de
meios que diminuem o tempo e/ou atrasam 0s processos de (re)estruturacdo. Os processos
sociais, ou seja, as “transformagdes continuas, de longa duragao, de figuragdes formadas
por seres humanos” (ELIAS, 2006) demonstram que uma fase anterior consiste em uma
estrutura social ja modificada, principalmente, no que se refere as relac6es de poder que
se estabelecem entre grupos sociais. A realidade midiatica, por tanto, justifica-se com
discursos — muitas vezes manipulados pela imprensa — que séo noticiados pelos diferentes
meios de comunicacdo em direcdo a populacdo. Entdo, com efeito, a midia pode ser
percebida como instrumento que, intrinsecamente, se revela portadora de poder capaz de
influenciar o ator social significativamente.

Com o intuito de sistematizar a abordagem proposta, este artigo organiza-se em
trés pontos considerados essenciais ao entendimento da relagdo entre a midia e a
sociedade (com enfoque sobre as transformacgOes das identidades historicamente
estabelecidas). A primeira parte refere-se a midia de informacdo na sociedade e seus
reflexos; a segunda propde a discussdo sobre a midia e a (re)configuracdo das identidades
socioculturais; e, por ultimo, reflete-se acerca do estreitamento de fronteiras na
modernidade.

2. Midia e Sociedade: interacao e influéncia

A reproducdo de discursos, imagens e noticias revela claramente que, na
contemporaneidade, a midia € um elemento inteira e efetivamente ativo em diferentes
momentos da vida social. E possivel afirmar que o campo de interagio da midia vai além
dos centros urbanos, uma vez que o0s sinais que proporcionam a socializacdo de
informacdes vém atingindo grande parte do planeta. Todo esse avangco sugere alguns
guestionamentos. Quais consequéncias sofrem as sociedades com as novas tecnologias de
fins comunicativos? A midia age recriando novos costumes e, consequentemente, novos
comportamentos em sociedade? O que acontece com as relagcdes sociais?

2 GIDDENS, Anthony. A Constituicdo da Sociedade. Traducdo de Alvaro Cabral — 2%d — S&o Paulo:
Martins Fontes, 2003.
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A organizacdo de uma sociedade, além de produto do conjunto politico,
principalmente hoje, é reflexo também do grau de intensidade das informagdes
transmitidas aos cidadaos via meios de comunicacdo. O universo social € um sistema de
trocas simbdlicas (BOURDIEU, 1977), e a midia é, dentre todos os meios de interacdo
social, a que mais age para a manutencgdo de trocas figurativas. Por sua vez, a atividade
exercida pela midia, o que anima a dinamica das estruturas sociais e a constancia dos
processos sociais, é produto de: 1) um movimento continuo de informagdes; 2) absor¢do
dessas informac6es pelos individuos e 3) reproducdo dessas informacdes. Dessa forma,
tornam-se passiveis de questionamentos idealiza¢Ges vigentes em sociedade, podendo,
entdo, serem (re)moldadas as estruturas sociais e, consequentemente, surgirem novas
adaptac0es de identidades.

Claramente, encontram-se, no discurso midiatico, taticas que motivam as massas
a pensarem similarmente sobre um fato em questdo, identificando-o e julgando-o, sem
raciocinio critico, aceitando o discurso preparado e potencializado pela midia. Mediante
um olhar analitico, poder-se-ia afirmar que a imprensa, por exemplo, em muitos casos,
obedecendo a uma logica de mercado capitalista, serve como instrumento dos setores
politicos e econbmicos para manipular, controlar e até mesmo descontrolar (quando lhe é
conveniente) a opinido da massa. Assim, nota-se que as informacdes veiculadas pelos
jornais, ao incidirem sobre a sociedade, ocasionam, inevitavelmente, influéncia na
construcdo — devido a quantidade de repeticdes e ao grau intensivo do discurso utilizado
— de pensamentos que podem ser transplantados em préaticas sociais, uma vez que
socializados por individuos que compartilham de uma mesma realidade sociocultural.

O jornal é, para Mouillaud (2002, p. 51), “apenas um operador entre um conjunto
de operadores socio-simbolicos, sendo, aparentemente, apenas o Ultimo: porque o sentido
que leva aos leitores, estes, por sua vez, remanejam-no a partir de seu préprio campo
mental e recolocam-no em circulagio no ambiente cultural” 3. Dessa forma, o poder
contido na informacdo — e na midia, de forma geral — age no ser social, causando
inquietacdes que tanto podem proporcionar a busca por conhecimento quanto podem criar
reacOes coletivas, fruto do discurso manipulado por setores politicoeconémicos.

Além do jornal, ha um produto da inddstria cultural* que influencia a massa
consideravelmente, principalmente no Brasil: as telenovelas. Elas retratam a vida em
sociedade, de forma que naturalizam situacfes de desigualdade social — também, racial -
e impdem a sociedade costumes que, muitas vezes, ndo condizem com a sua realidade (ou
pelo menos ndo com a da maior parcela de individuos). Sera que a telenovela, partindo de
uma possivel retratagéo da vida social, ndo emite imagens e discursos que mantém certas
praticas na sociedade? Esse é um questionamento que permite perceber a influéncia da
midia sobre a sociedade, uma vez observadas incorporagdes de agdes historicamente

3 MOUILLAUD, Maurice. A Critica do Acontecimento ou o Fato em Questdo. In: PORTO, Sérgio Dayrell.
(org). O Jornal: da forma ao sentido. — 22 ed. — Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 2002, p. 49-83.
4 O conceito IndUstria Cultural n&o se refere aos veiculos comunicativos como radios, televisores, internet
etc., mas a conversao de produtos culturais em mercadorias pela classe dominante. O termo foi utilizado
pela primeira vez por fil6sofos e socidlogos da Escola de Frankfurt, como, por exemplo, Theodor Adorno
e Max Horkheim.
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estabelecidas em novas geracbes sociais, como a reproducdo de discursos
discriminatorios. Segundo Rosemberg e Silva (2008, p. 74), “a midia participa da
sustentacdo e producdo do racismo estrutural e simbdlico da sociedade brasileira uma vez
que produz e veicula um discurso que naturaliza a superioridade branca, acata o mito da

democracia racial e discrimina os negros”. °

A valorizacéo de determinado produto, a conceituacéo do que € belo, o foco sobre
uma Unica cultura, despreza a pluralidade e a diferenca universal existente entre 0s seres
humanos, seja por compartilharem de costumes diferenciados uns dos outros ou por
possuirem valores e concepc¢oes distintas. A midia imp&e a sociedade um padrao do que
é certo, errado, belo, construtivo, social e culturalmente aceito, numa perspectiva da classe
dominante econdmica e politicamente. Com efeito, com o pressuposto de que tudo e todos
devem ser de determinada forma, os individuos, que ainda se encontram em formacéo de
suas identidades, principalmente em subjetividade, sdo motivados a se adequarem a
padrdes estéticos e culturais que, muitas vezes, ndo condizem com a sua compreensao de
fato, ocasionando uma fragmentacdo identitaria, especialmente das minorias e, dessa
forma, causando conflitos que podem ser mantidos durante toda a convivéncia em
sociedade ou comunidade.

3. Midia e Identidade na Pds-Modernidade

A midia, enquanto meio de influéncia cultural, tem algumas caracteristicas
peculiares: a facil disponibilidade do meio; seu vasto alcance; e a macica reproducao das
informacdes. Sdo inegaveis os beneficios proporcionados pela midia as sociedades. Hoje,
a midia, em especial as emissoras de televisdo, acrescenta ao seu fluxo o processo criativo
de “reproducdo” e acdo cultural. Por meio da televisdo, os espectadores ndo apenas
ampliam suas visGes em virtude do fluxo de informacdes, mas também, por causa da
continuidade da televisdo, sdo capazes de sentir, indiretamente, experiéncias e situacdes
novas, diferentes das que estdo habituados em seu meio. Em vista disso, eles sdo capazes
de experimentar, indiretamente, situacGes diferentes do contexto ao qual se inserem. A
midia é parte altamente significativa de um processo mais geral de trocas de influéncias,
com muitos aspectos que se reforcam mutuamente.

Existem, porém, algumas inquietaces no que tange as influéncias, bem como as
possiveis consequéncias, dessa midia nas identidades culturais do sujeito pésmoderno. E
importante deixar claro, neste trabalho, o principio de que o individuo pésmoderno néo
possui uma Unica identidade por toda vida. Antes, a identidade é aqui entendida como
sendo um processo sempre em movimento, multiplo e efémero. As (re)leituras feitas por
alguns tedricos apontam que o sujeito p6s-moderno ndo se configura mais como um ser
inalterado, totalmente centrado, e sim um ser fragmentado, dotado de varias identidades.

5 SILVA, Paulo V.B. & ROSEMBERG, Fllvia. Brasil: Lugares de Negros e Brancos na Midia. In: Van
DIK, Teun A. (Org). Racismo e Discurso na América Latina. — Sdo Paulo: Contexto, 2008, p. 73-117.
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(...) o sujeito pés-moderno, conceptualizado como nao tendo uma identidade fixa,
essencial ou permanente. A identidade torna-se uma celebracdo maével: formada e
transformada continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados
ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam. (HALL, 1987, p. 12-13).

Entdo, a medida que os meios de comunicacdo e as diferentes formas de
informacao multiplicam-se, tem-se uma variedade de novas identidades, em sua maioria,
temporarias e efémeras. Essa passa a ser uma das principais caracteristicas das sociedades
modernas, pelo fato de estarem em constante mudanca e transformacao social. Segundo
Hall (1987, p. 9),

Um tipo diferente de mudanga estrutural esta transformando as sociedades no final do
século XX. Isso esta fragmentando as paisagens culturais de classe, género,
sexualidade, etnia, raca e nacionalidade, que, no passado, nos tinham fornecido sélidas
localizagBes como individuos sociais. Estas transformages estdo também mudando
nossas identidades pessoais, abalando a idéia que temas de nds préprios como sujeitos
integrados. Esta perda de um “sentido de si” estavel ¢ chamada, algumas vezes, de
deslocamento ou descentragdo do sujeito.

Essa descentragao ¢ também conhecida como “crise de identidade”, definida por
Hall, como sendo resultado de um processo amplo de mudanca nas bases da sociedade,
que se encontra cada vez mais fragmentada e mediada pelos diversos meios de
comunicacdo. O individuo pds-moderno, em meio a toda essa fragmentacdo, tem de
escolher a identidade que mais Ihe convém, adquirida através dos produtos simbdlicos
que estdo presentes em seu cotidiano. Ou seja, esse processo de formacao da identidade é
construido ativamente pelo individuo com a utilizacdo dos produtos culturais simbélicos
oferecidos pela midia, o que resulta na diversidade de identidades.

O que ocorre € que o desenvolvimento dos meios de comunicacdo mudou
profundamente 0 modo como os individuos vivem e veem o mundo. Eles depararam-se
com novas experiéncias que dificilmente poderiam ser conhecidas sendo por meio da
midia. O que preocupa é que os meios de comunica¢do, sendo fortes distribuidores de
informacdo, quando usados de forma inadequada, podem contribuir negativamente para a
fragmentagao cultural de algumas comunidades, como ocorre em nos paises onde “a midia
desvaloriza ativamente as identidades que derivam de sistemas sociais e morais,
substituindo-as por aspectos de identidade comercializaveis” (PHILIP, 2001, p. 253).8

Assim, conforme tudo que fora exposto até aqui, é possivel observar que a
expansdo dos meios de comunicacdo interfere, direta ou indiretamente, na formacéo

® HALL, Stuart (2006). A identidade cultural na pds-modernidade. 11% Ed. Rio de Janeiro: DP&A. p
12-13.

7 lbdem, p.9.

8 SALZMAN, Carl Philip (2001). As dimens@es culturais da transformac&o global. Brasilia: UNESCO. P.
253.
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identitaria dos individuos, o que, inevitavelmente, implica uma transformacdo estrutural.
Todavia, é necessario atentar um pouco para a funcionalidade real da midia,
especialmente, a midia de massa, pois, sendo 0s meios de comunicacao, em alguns paises,
como no Brasil, veiculados por concessdes do Estado, e, sendo esse Estado regido,
efetivamente, por uma minoria detentora do poder, a veiculagdo dos conteddos midiaticos
em geral (sobretudo, a informacao) podem ficar suscetiveis a manipulacdes consonantes
com 0s proprios interesses dessa minoria, em detrimento de uma midia neutra,
fundamentada em principios éticos e morais, e, principalmente, comprometida — sob as
perspectivas da justica e igualitarismo — com os interesses gerais da sociedade.

4. Tecnologia e Midia: um estreitamento de fronteiras socioculturais

O constante avango tecnoldgico, inegavelmente, tem possibilitado maiores
progressos nas mais diversas areas. Para a Medicina, por exemplo, ndo é mais algo novo
falar-se em cirurgias e em outros procedimentos médicos realizados por robds que, com
softwares que Ihes garantem altissima precisdo, executam, com maior seguranca para o
paciente, tarefas, talvez, impossiveis para o médico.

Na industria, a era tecnoldgica também ja é, hd muito, uma realidade. Realidade
que, a0 mesmo tempo em que gera, para o individuo, beneficios, como uma maior
producdo, numa perspectiva mais humanistica, possibilita maior seguranca ao individuo
(trabalhador) em situacfes ou tarefas que podem apresentar riscos a sua integridade fisica
ou mesmo psicolégica —; também &, em outro contexto, responsavel pela diminuicdo da
oferta de trabalho, o que, por sua vez, passa a ser “fator-agente” de extrema relevancia na
analise dos processos que Giddens (2003) define como de estruturacéo social.

Maquinas cada vez mais complexas e sofisticadas também estdo, frequentemente,
presentes na vida cotidiana do homem moderno. Telefones celulares, computadores
portateis, orientadores digitais (GPS) e tantos outros equipamentos tecnoldgicos tornam-
se comuns ao homem deste século. Sob esse aspecto, vive-se a Matrix, afora,
evidentemente, certa exageracao existente no filme de Joel Silver (1999), pertinente a este

[1 PS4

apenas como “sétima arte”.

Ante aos tantos fatores que evidenciam o constante desenvolvimento tecnoldgico
na sociedade contemporanea — sem que se pretenda aqui, e por hora, apresentar mais que
uma reflexdo acerca da tematica —, poder-se-ia afirmar a existéncia de uma evolucéao
“natural” (e constante) das tecnologias. Convém, entretanto, observar que essa
“naturalidade” da constante evolugao tecnoldgica, nas mais diversas areas, €, por muitas
vezes (se ndo pela maioria das vezes), impulsionada por minorias que formam grupos
detentores do poder, principalmente, econdmico, 0s quais, por sua vez, sao impulsionados
por interesses inerentes ao modelo econdmico capitalista, cujo investimento nessa area
visa, prioritariamente, & obtengdo de maiores lucros.
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E exatamente esse cenério de constante desenvolvimento tecnolégico, movido,
sobretudo, por interesses econémicos que produzira uma massificacdo dos meios de
comunicacdo, que, por sua vez, possibilitara ampla difusdo da midia.

Uma grande ordem ciclica permeia as questdes midiaticas na contemporaneidade.
A partir do século XIX, especialmente, observam-se diversos setores industriais, em sua
busca por mercados e lucros, procurando fazer grandes investimentos em tecnologias para
o desenvolvimento de novos produtos que atendam as necessidades dos individuos. Essas
necessidades tém caracteristicas gerais bastante semelhantes em determinada sociedade e
sdo distintamente analogas a realidade historico-temporal de seu desenvolvimento social
gera, especialmente, tecnologico.

Atualmente, as grandes industrias de eletronicos e informatica, por exemplo, cada
vez mais “tecnologizadas” e “tecnologizantes”, desenvolvem produtos — aparelhos de
radio, televisdo, microcomputadores, notebooks, laptops etc. — para atender a uma
demanda comum, historico-temporalmente, a este inicio de século. Essa demanda passa
a ocorrer em escala global exatamente em decorréncia, principalmente, desses produtos,
que, constituindo os meios fisicos da transmissdo midiatica, contribuiram, desde meados
do século anterior, e continuam contribuindo enormemente com a difusdo desta, que, por
sua vez, além de promover o aceleramento da “miscigenacao cultural”, por sua incrivel
capacidade (hoje, tantas vezes, em tempo real) de estreitamento das fronteiras
(geogréaficas) socioculturais, também é largamente utilizada para a divulgacdo comercial,
inclusive daqueles mesmos produtos: é a televisdo seduzindo o individuo a um maior
consumismo, inclusive seduzindo-o a adquirir um novo aparelho de televisdo mais
“moderno”.

A intercambialidade cultural entre sociedades distintas, independentemente da
influéncia midiatica, € algo, certamente, dificil de conter, ainda que tal interesse exista
por parte de alguns grupos. E, entretanto, fato real e facilmente observavel que, por sua
larga difusdo e pela velocidade com que transmite as informacgdes, a midia contribui
fortemente — numa perspectiva aceleradora e, principalmente, globalizadora — com esse
processo de “miscigenagao cultural”, ou seja, de aculturacao.

Embora, para Sebastido Villa Nova (2006), aculturacéo seja definida como sendo
0 processo de transformacdo entre culturas distintas que estejam em contato, sem que se
admita o contato a distancia, como o midiatico, por ele produzir apenas influéncias
superficiais, observa-se que tal conceito, hoje, encontra-se notadamente fragilizado ante
as tantas transformacdes culturais consequentes da influéncia de uma midia globalizada,
gue modifica (por vezes, de forma impositiva e intensa) ndo apenas os habitos de
consumo, os costumes alimentares e vestudrios (“moda”), as caracteristicas regionais da
lingua ou o gosto musical, mas também transforma a forma de perceber e apreender o
mundo, produzindo no individuo, tantas vezes, maior abnegacdo as suas raizes, a sua
cultura, e a sua identidade. Segundo Villa Nova (2006, 60),

ndo pode haver aculturacdo por meio de contato a distancia, por meio dos meios de
comunicacdo de massa, pois o contato indireto somente afeta os aspectos superficiais do

Encontros de Vista, Recife, 4 (2): 15-25, jan./jun. 2009 @ @@@I
22




comportamento e das idéias dos seres humanos — o modo de vestir, ou 0 gosto musical, por
exemplo —, ndo provocando mudancas profundas na personalidade dos individuos, em seu
modo de sentir, assim como em sua visdo de mundo.

A linguagem, por exemplo, representa um dos aspectos da identidade cultural cuja
forca da midia, sobretudo a televisiva — através de seus variados discursos —, provoca
grandes transformacdes. Esse processo se dé, talvez, de forma mais lenta e assim menos
perceptivel, porém, continua. Diversos termos, palavras, expressdes e variados outros
elementos linguisticos sdo, a todo tempo, inseridos a comunicacdo cotidiana de
determinadas sociedades, em detrimento de elementos tipicos de sua linguagem. Em sua
obra, Cidade e Historia, Barros (2007) sugere perceber-se “a cidade como um texto”, na
qual os estudos semidticos contribuem para a compreensao dos fenémenos urbanos, sem
abordar, entretanto, que, diante das influéncias linguisticas produzidas por essa midia
globalizada, tal analise podera ndo apontar muito diretamente para os aspectos identitarios
daquela cidade (ou sociedade, ampliando-se aqui 0 seu conceito).

A teoria da estruturacéo giddensiana sublima a importancia da ordenacdo — no
tempo e no espacgo — na analise das praticas sociais. Tal condicdo permite observar que,
assim como as sociedades ndo sdo estaticas (em qualquer que seja o recorte
espacotemporal) em suas caracteristicas gerais, também ndo sdo estaticas em seus
aspectos culturais e identitarios, como bem o disse Stuart Hall, quando afirmou que uma
mudanca estrutural fragmentadora tem produzido um individuo p6s-moderno composto
de diversas identidades, muitas vezes ndo bem definidas. E, inegavelmente, a midia —
“globalizada” e “globalizante” — compde elemento de larga contribuicdo para esse
processo de mudanca estrutural que tem fragmentado a identidade cultural nas sociedades
contemporaneas, numa velocidade, um tanto direta e objetivamente, proporcional ao seu
ritmo de desenvolvimento tecnolégico.

O processo de globalizacdo tem tornado cada vez menos definidas as fronteiras
midiaticas (globais), o que implica, também, um estreitamento das fronteiras
socioculturais, especialmente, de identidade cultural, como se 0 mundo caminhasse para
uma grande homogeneizacdo cultural, o que, embora possa parecer, a primeira vista,
incoerente, ndo o0 é sob certas perspectivas: a linguistica, como o inglés (dos Estados
Unidos), por exemplo, constitui um bom exemplo de homogeneizacéo cultural
(idiomatica — ainda que néo oficial) fortemente impulsionada por, além de outros fatores,
uma midia produzida por uma sociedade que se sobrepde economicamente sobre diversas
outras. Interesses, fundamentalmente econdmicos, mas também de diversas outras ordens,
podem fundamentar a manipulacdo mididtica em funcdo de determinados grupos
detentores do poder, cuja influéncia pode produzir efeitos de consequéncias dificeis de
prever sobre aspectos culturais imprescindiveis para a (re)configuragdo da identidade
cultural que figuram a rela¢do de pertencimento de um individuo a sua sociedade.
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5. Considerac0es Finais

Se é possivel afirmar que o desenvolvimento tecnoldgico, sobretudo dos meios de
comunicacgdo, nas sociedades contemporaneas € um processo dindmico e continuo, ndo €
menos correto afirmar que também o é o processo de difusdo midiatica. E através do
desenvolvimento dos meios de comunicagdo que se amplia a sua capacidade de difus&o.
E, conforme abordado neste trabalho, a influéncia dessa midia, cada vez mais “global”,
constitui forte “fator-agente” nos processos de estruturacdo social. E nesse aspecto que
se faz imprescindivel um maior questionamento acerca das alteracdes (e das intensidades
dessas alteracdes) que esse novo “fator-agente” podera produzir nas caracteristicas
culturais (ou, socioculturais) de determinada sociedade.

E preciso considerar que tanto o desenvolvimento tecnoldgico quanto a midia sdo,
tantas vezes, movidos em funcdo dos interesses, especialmente econémicos, de
determinados grupos que, normalmente, constituem uma minoria detentora do “poder”.
Assim, considerada a sua capacidade influenciadora, a midia pode constituir —em funcéo
dos interesses dessa minoria — forte instrumento de manipulacdo das massas, cujos tragos
identitarios, em decorréncia disto, podem sofrer alteracbes significativas e, talvez,
irreversiveis.

O consumismo é algo inerente a ldégica funcional do modelo econémico
capitalista. No mundo atual, globalizado, onde um numero cada vez maior de individuos
esta interligados pelos meios de comunicacgéo, a midia, certamente, representa importante
“instrumento” na constante busca de novos mercados consumidores e também na
interacdo em diferentes territérios culturais, que ficam suscetiveis a imposicdo de
“padrdes” mais “universais” que produzem maiores mercados consumidores.

Intenta-se, com as reflexdes propostas, contribuir com o despertar para uma
reflexdo mais ampla e, sobretudo, mais critica a respeito da importancia das tradicoes e
identidades culturais e também dos valores que elas representam para sua sociedade. As
novas (re)configuracdes sociais e culturais sdo, de fato, inevitaveis, mas é imprescindivel
que elas acontegcam de forma harmoniosa com os valores tradicionais e sentimentos de
pertencimento que ligam os individuos a sua sociedade, a sua cultura.
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